indice

Advertencia con AZIadeCiMIENOS ....cveeuceernreenerersecreenccsssrnsaensssesinennees 5

Prélogo de esta edicién / ....................... 7

Ley NP 18.159 ...ttt 17

Decreto Reglamentario N© 404/2007............cocvememerierivsinsssninssssssssseesens 33

I. El escenario uruguayo de la competencia ..........ccoeeeerreireininincncn. 53

II. Generalidades delaLey.......cccooiiiiiinniinneces 61

IM1. Andlisis exegético del texto legal ..o, 73
Articulo 1°. Comentario

a. Ley de orden publicO ... 73

b. Discusiones sobre el “objeto” ..., 75
Articulo 2°. Comentario

a. ;En qué consisten las “reglas de la libre competencia”?... 82

b. Enumeracién de conductas anticompetitivas ........c..c........ 87

c. Excepciones a la “regla de la libre competencia ................. 96

d. ;“Abuso de posicién dominante” o “abuso de posicién
de Mercado”? ... 97
€. Algunos Casos PractiCos .........cceiueuerernissrsnsnsisisensisisescnenens 99

Articulo 3°. Comentario

a.
b.

C.

Alcance de la SUJECION........ccueveveveueniiiieeteeeeee e 102
El tamafio de los agentes ecONOMICOS .........ccoeueerreivrrreenennnens 104
Ambito territorial y efectos transfronterizos.............ccc....... 110

Las actividades corporativas transfronterizas, las
maniobras con los “precios de transferencia” y su
repercusion anticompetitiva: ... 117




CAMILO MARTINEZ BLANCO

Articulo 4°. Comentario

a. IntroducCion ... 122
b. Valoracion critica de los acuerdos verticales
“anticompetitivos” ... 125
c. Aplicacién de la “regla de la razén” ..........ccccevviiiinnnnn. 129
Literal A, ,
a. La&imposici(’)n de Precios.......ccovmivriiiicciimi i, 131
b. Ejercicio abusivo del “poder de compra” ........c.ccccouveiiiiiennans 141
c. Las “otras condiciones de transaccion” ..........ccoeeevviiiiierennns 144
Literal B '
a. Precisiones previas..........cviiincincn e 145
b. Algunos ejemplos de practicas anticompetitivas verticales
investigadas por la COPRODEC al amparo del literal B ........ 147
Literal C
a. Discriminacion en 10s precios..........ccoccevvveiinicniinisireniscnennes 150
b. Criterios para el andlisis de las pricticas discriminatorias ..... 152
c. Algunos casos abordados por la COPRODEC.............ccccouuee 155
Literal D
a. “Ventas atadas”..........ccoeeiirmiieciicciieene e 156
b. Casos excluidos de este literal............cccocecemiiiinininiinincninnnee, 158
c. Las ventas atadas en el Uruguay ..........cccevvvevvcieninincnrnniciennnns 160
Literal E
a. Elplanteo telrico.........ccoviiuiiiciniiiviniiiiccinicer s 162
b. Interrogantes de este literal............cccccccceverninnnncccnncnniicnnnn. 163
c. La“desagregacion” o “desglose estructural” .........ccccccvuvuiiinnns 165
d. Ejemplos por el mundo .........ceceiviiinivinenireeecenicceins 166
Literal F
a. Las “barreras de entrada” ..........cccccovrvinnccrercninnninncnccnnennns 172
b. Tipos de “barreras a la entrada” .........o.ooovecvvvnvcrrernnicnniinecen 175

10



CURSO DE DERECHO DE LA COMPETENCIA URUGUAYO

c. Desafiabilidad de los mercados..........cccooceiviiniiinicnniiinns 178

d. La competencia potencial...........cccooverieieeeinciciiiieiiiis 180

e. Ejemplos de barreras de entrada en el Uruguay ...................... 181
Literal G

~ a. La“exclusividad” como practica mercantil ...........cccocevvveuennen. 187

b. Evaluacién critica de la exclusividad ........cccooeevervenevenencnnennee 189

c. Caracteristicas de la “distribucién selectiva”..........ccccoevvvnnnee. 190

d. APOIte QUIOPEO......eiirirriieietietcctcte ettt 193

e. Método para analizar un hipotético comportamiento

“anticompetitivo” vertical..........cccovviriiiini 195

f. Casos practicos de interés.........cvvvivviiiiicnninincinnencnenens 199
Literal H

a. Incorporacién de este literal ..........cccoovnniiniiniiiiiins 205

b. ;Por qué justificar una negativa de venta?..........cccoevernennnene. 206

c. Laexperiencia de la negativa de ventas en el mercado local . 208
Literal I '

Articulo 4° bis. Comentario........cccoevvvivivinineneinicnieii e 210
NUMETAl 1 .o 214
a. Los acuerdos de colaboracién entre competidores............. 215
b. Pactos colusorios y carteles..........cooeeriiiiiieiriiiiniicnnnes 220
c. Algunos ejemplos internacionales de cérteles .................... 222
d. Nuestro marco regulatorio.........ccceoeeeeceeniieniiiincseeinens 225
e. Dos ejemplos de la regién y una interrogante .................... 228
Numeral 2
a. Analisis del precepto normativo.......c.cccevuvevinecuineniriccnnnen. 232
b. Algunos ejemplos de limitacién de productos por
cantidad ... 233
NUumeral 3. 234
NUMETAl 4. s 236

11



a. Colusién en licitaciones...........cocvueevcvninirecieriviiecee e 236
b. Licitaciones colusorias por el mundo.........ccceueveierrerennncnn. 237
Numeral 5
a. Argumentos para la inclusién de este literal....................... 241
b. Laactividad gremial y los aranceles profesionales............ 245
‘£ Ejemplos de decisiones gremiales anticompetitivas.......... 248
d. Uber y otras aplicaciones versus taxi .........ccoeeevenersiscsnienenns 249
e. Otra lectura obligatoria ... 252
Articulo 5°. Comentario
a. Alcance y definiciones del “mercado relevante” ................ 255
b. Importancia de la “sustituibilidad” .........c.cccoevvrvirnrnnnnnne. 257
c. Formas de medicién del “mercado relevante”.................... 261
d. Mercado geografico relevante.............cooovviinniinieneniinnen, 264
e. Cdlculo de las cuotas de mercado.........cccccoueuvvvvincinrernnnnee. 268

Articulo 6°. Comentario

a.
b.

C.

d.

€.

Ubicacion del tema........ccccevvicninnncnniicciccieceine 271
Definicién de la “posicién dominante”............coevevevunnnnn. 273
{Cudndo se tiene posicién dominante? ...........ccoceeeeviruenees 277
El “abuso” de la posicién dominante............ccoevvcvercecnnnene. 280

Algunas consecuencias del abuso de la posicién
dominante...........ccoviiiiiniiiiii 283

El abuso de posicién de dominio y una interesante
sentencia en el Uruguay ..........cccoeuveevmrevciniiiinincisieiensienne, 287

Articulo 7°. Comentario

a.

Comentarios introductorios al régimen de

CONCENEITACIONES. ....uvvveeieeiiiieeirereeeeeeeeerisrereeesesssssrsnrreeessesssenns 292
{Qué entiende nuestra ley por “concentracién

CCONOIMNICA” ? weveeiiie ittt e eeeeeeereeeeaeesessssesteeesssseessssannessssesssans 293
Los diferentes “actos de concentracién econémica” .......... 296

12



CURSO DE DERECHO DE LA COMPETENCIA URUGUAYO

d. Razones para controlar las “concentraciones
ECONOIMUCAS” ...eeieeiirieerrierierte et st aesas e 301
e. Panorama en el Derecho Comparado.........cccocvumvuinruennnee 308
f. Alcance de la obligacion de notificar.........ccocevivevinnnnnnen. 310
g- Los “umbrales” de solicitud de autorizacion...................... 316
' h. Rol dela COPRODEC en las “concentraciones
" €CONOMICAS” ......ccveverererenrerererennes e 321
Articulo 8°. Comentario
a. Origen de este articulo.........ccooeveeiiiiiiiic 324
b. Andlisis de la “Concentracién de salvamento” o
“excepciOn de empresa en Crisis”..........coooeeeiineciiiinnnainns 326
Articulo 9°. Comentario
a. Elarticulo 9 en su actual redaccion...........cocoevvecevriniiinncnns 329
b. ;Qué se entiende por “concentracién monopdlica”? ......... 335
¢. Qué se entiende por “monopolio de hecho”? .................... 339
d. ;Cémo se debe evaluar una “concentracién monopdlica”
o restrictiva de la competencia? ..........ccccoevvireiinincicnne. 342
e. Rol de la COPRODEC en la autorizacion de una
“concentracién monopolica” ..........ccoveveeeerereininineeeenenens 345
f. Compromisos correctivos a las “concentraciones
MONOPOLICAS” ..ot 350
Articulo 10° COmMENLATiO.....cvrvrerreriierirrerienierieeeeeee et sreseesesnenens 358
Articulo 11. COMENLATIO ....cevueeereeeeeeeeeeiese e 362
Articulo 12. COmMENtATiO....cccveeeriereiierrerieeeenteeeee et 369
Articulo 13. Comentario.......ccceveeerveerererceeneereenere et 373
Articulo 14. COmMENtario......ccccevieierterireeereeereneeene e 375
Articulo 15. Comentario........ccocevcvirirvienienieienereeeereee et 377
Articulo 16. COMEeNtario......cceevirieireeiiiecieeteeee ettt 379

Articulo 17. Comentario

a.

Precision previa ... 382

13



CAMILO MARTINEZ BLANCO

b. Graduacion de 1as SanCIONES..........cccueeeevereenerveereerersereereenene 383

c. Lapolitica de clemencia ........c.coouvmeeieneeineneiicceiee, 387

Articulo 18. ComeNntario.........ccevuevireriirireneenenenreneriesrcnesessessneeneas 391
Articulo 19. Comentario

a. Conveniencia de la extensién sancionatoria .........c..ce.ceee.... 392

*,b. Modalidad sancionatoria administrativa.................ccoeeevvvess 395

Ar‘ticulo 20. COMENLATIO ..c.ueeueeurrreeiireriresinressesessesseseessesresseseesesesneenes 396

Articulo 21. Comentario

a. Los “6rganos de aplicaciéon de la competencia” por el

TAUNAO ettt sttt evest e eere st re st eseseeseesessesebesasetesessenens 397

b. Naturaleza juridica de la COPRODEC............ccccevmmiinnnnnne. 400

¢. Funcionamiento de la COPRODEC........ccccecccvecmrinvennuencns 402
Articulos 22 a 25. COMENLATIO ...vvveveiririierieeereerr e 405
Articulo 26. COmMENtArio......ccceveveerirerieeriicercereicecreeer et 408

Articulo 27. Comentario

a. Reguladores de mercados vs. defensores de la

COMPELENCIA ... 416

b. La confrontacion por el mundo.........ccccoeevverrvrenrirrncinnnnn, 420

C. Nuestra SOlUCION........cccviiviveiniiiici e 423

Articulo 28. Comentario........ccccoeuirececieiiviniincese s 426

Articulos 29 a 32. Comentario .........ccccevecnivivinnienicneeeceee 429

Apéndice

Normativas restrictivas de las profesiones liberales ...............c.co....... 442
Posibilidad de aplicacién de las normas de competencia del

Tratado CE ... 445

Posicién de la Comisién y las acciones propuestas ..........cccocovveucuenenee 446

Actos conexos con los servicios profesionales...........cooeueerueccccenne. 447

14



CURSO DE DERECHO DE LA COMPETENCIA URUGUAYO

Drrectrices europeas relativas a las restricciones verticales................ 448
Normas generales para la evaluacién de restricciones verticales...... 450
Directrices sobre los acuerdos de cooperacién horizontal.................. 451
Directrices sobre la evaluacion de las concentraciones
ROAZONALES........coo s 456
*, Television y deportes en la Unién Europea ........ccovvevivvevnnnncncnnnnne 458
-\lgo mds sobre fitbol y venta de derechos de televisacién............... 460

Guia sobre asociaciones gremiales y libre competencia.



